





BREDA

In Breda houden we niet alleen intens
van het leven, we proberen het leven nég
wat mooier te maken. Voor én met elkaar.
Breda staat niet stil, de stad beweegt
vooruit. Een historische en leefbare stad,
een plek waar dynamiek geen grenzen
kent. Een verrassende ontmoetingsplek
waar creatievelingen, impactmakers en
vernieuwers de ruimte hebben om te
pionieren. Een stad van contrasten.

BREDA BRENGT DYNAMIEK EN CHARME

In Breda is het bijna onmogelijk om je niet
thuis te voelen. De compacte en charmante
binnenstad, het toegankelijke karakter,

de openheid en warmte van de mensen:

in Breda voel je de dynamiek van een stad
en de charme van een groot dorp. De ideale
blauwdruk van een fijne, leefbare stad.

BREDA BRENGT GRENZELOZE
CREATIVITEIT EN ONDERNEMERSCHAP
Met zijn rijke creatieve sector is Breda
een stad die je blijft verrassen, die volop
ruimte biedt om te groeien, te ontplooien
en te innoveren. Van de Blind Walls Gallery
tot Kunstacademie Sint Joost, van jonge
starters als Twirlbound tot het inter-
nationaal gerenommeerde Breda Photo
festival: Breda barst van de creativiteit
en ondernemersgeest. Dat voel en zie

je ook in de stad zelf: van het bruisende
Havenkwartier tot de creatieve, jonge
ondernemers in de Sint Annastraat.

BREDA BRENGT GASTVRIJHEID

EN SOCIALE IMPACT

Gastvrijheid is in Breda geen loze kreet,

het zit in het DNA van de stad. De bourgon-
dische inslag, de bruisende horeca, het rijke
sociale leven: Bredanaars hechten enorm
aan levendigheid. Festival Ploegendienst,
het kolkende NAC-stadion, carnaval,

het jazzfestival, de knusse terrasjes op

de Grote Markt en het Havenkwartier.

In deze stad zetten we de deuren voor
elkaar open: iedereen is welkom.

BREDA BRENGT HISTORIE EN TOEKOMST

In Nassaustad Breda ligt de historie voor
het oprapen, van het Spanjaardsgat tot het
Valkenbergpark, van de Grote Kerk tot het
Begijnhof. Hoe tastbaar en waardevol ook
die geschiedenis, Breda richt zijn blik 66k
voortdurend op de toekomst. Een stad vol
nieuwe ideeén, waar nieuwe technologieén
worden ontwikkeld en toegepast. Een stad
met de potentie én ambitie om een ontmoe-
tingsplek voor vernieuwers te worden.

BREDA BRENGT STAD EN PARK

De charme van Breda zit hem niet alleen
in het toegankelijke en levendige van de
stad, het is 66k een plek waar water en
groen voortdurend samensmelten.

De prachtige singels liggen als een
levensader om het historische centrum
heen. Het bos en het Markdal vormen een
achtertuin vol met zuurstof, vrij toegankelijk
voor iedere Bredanaar. Het groen is overal
- en het wordt alleen nog maar groener:
Breda wordt de komende jaren steeds
meer een stad in een park.

Breda brengt het samen




. MERKFORMULE
" Hartelijk x Creatief = Impact

Breda heeft ambities. Die proberen we
vorm en inhoud te geven door onze
mentaliteit te tonen aan de wereld.

De stad barst van creativiteit en
hartelijkheid. Dit willen we benutten om
samen meer impact te maken in de stad,
de wereld en voor toekomstige generaties.
Met hart voor Breda verbinden we makers,
denkers en doeners. Samen zetten we de
stad in beweging met projecten en ideeén,
die verrassend zijn en voor vooruitgang
zorgen. Initiatieven die zichtbaar én
voelbaar zijn in de stad om Breda als
grenzeloos, groen en gastvrij te
positioneren.

Onze mentaliteit maakt Breda uniek
en komt tot uiting in de succesformule
Hartelijk x Creatief = Impact.

Hartelijk is onze instelling. In Breda staan
we open voor elkaar en kijken we naar
anderen om. Zo ontstaan nieuwe vriend-
schappen en succesvolle samenwerkingen.

Creatief zit in onze genen. Door vrijer en
anders tegen dingen aan te kijken, creéren
we onverwachte zaken. Zo ontstaan nieuwe
ideeén, kansen en verbindingen.

Impact is waar we naar streven.

Het betekent heel concreet veranderingen
teweegbrengen met een positief effect voor
de langere termijn.
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Brandbook Breda

Over deze huisstijl

Dit is het huisstijlhandboek van Breda.

Met dit huisstijlhandboek waarborgt Breda
Marketing de uitvoering van de ontwikkelde
huisstijl in alle communicatie-uitingen

on- en offline. Het huisstijlhandboek

bevat algemene richtlijnen en instructies
voor gebruik van de huisstijl, maar biedt
eveneens ruimte voor eigen creativiteit

en invulling.

Op zoek naar een digitale versie van dit
huisstijlhandboek?
Ga naar bredamarketing.nl.

Andere vragen en/of opmerkingen?
Neem contact op met
marketing@bredamarketing.nl.

De Basis

De basis voor onze huisstijl
is het logo Breda Brengt het
Samen.

BASIS

AKX

BREDA

BRENGT HET SAMEN

AKX

BREDA

BRINGS ITTOGETHER



1. Logo

BEELDMERK BEELDMERK INVERSE ZWART/WIT MARGES
Het beeldmerk bestaat uit de drie kruizen
van Breda. Waar mogelijk wordt enkel het

beeldmerk gebruikt. xxx xxx xxx

LOGO
Het logo bestaat uit de combinatie van het
beeldmerk en het woordbeeld 'BREDA'.

AVATAR

De avatar wordt ingezet voor social media
s SV O Ay AyeX

INVERSE BREDA BREDA

Bij voorkeur wordt het logo op een rood

vlak geplaatst. Wanneer dit niet mogelijk is,
kies je de inverse-versie.

ZWART / WIT AVATAR
Mocht je een kleurloze versie nodig hebben,
gebruik dan één van de zwart / wit versies.

MARGE

Het logo kent een veiligheidsmarge. Deze
marge is gelijk aan de helft van één kruis.
Binnen deze marge mag niks geplaatst
worden.
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2. Typografie

Brandbook Breda

PRIMAIR LETTERTYPE
CALIBRE

Breda Marketing heeft de taak het merk Breda
levendig, onderscheidend en consistent te
ontwikkelen. Calibre is daar het passende
lettertype bij. De letter is hoog en heeft een
eigentijdse vriendelijkheid.

ALTERNATIEF LETTERTYPE

ARIAL

Wanneer het lettertype Calibre niet beschikbaar
is, gebruiken we het lettertype Arial. Dit lettertype
lijkt niet alleen het meeste op Calibre, het is
tevens goed en snel leesbaar en zeer geschikt
voor internettoepassingen.

CALIBRE SEMIBOLD

BREDA BRENGT
HET SAMEN

CALIBRE REGULAR

HET MOOISTE MEISJE

verrast je

iedere dag weer

CREATIVE
CITY LOVERS




3. Kleur

Binnen deze huisstijl kiezen we voor
kleuren die dicht bij het verhaal van
Breda staan. Denk daarbij aan Breda
Nassaustad, carnaval, of NAC. Op de
volgende pagina zie je een overzicht van
deze typische Bredase verhalen.

Breda is een stad vol contrasten. We
kiezen daarom voor kleuren met een
hoge contrastwaarde. Zo creéren we
bovendien nég meer zichtbaarheid in het
marketinglandschap.

PRIMAIRE KLEUREN

De primaire kleur van de Bredase
identiteit is rood, deze staat voor
hartelijkheid.

SECUNDAIRE KLEUREN
Zwart, wit en grijs worden ingezet
als steunkleuren voor rood.

COMPLEMENTAIRE KLEUREN

Het palet is aangevuld met
contrasterende kleuren. Deze worden
ingezet als ondersteunende kleuren
voor bijv. infographics.

Brandbook Breda

PRIMAIR COMPLEMENTAIR

Breda Red Breda Magenta Breda Purple Breda Indigo

RGB 255.0.51 RGB 201.2097 RGB 147.39143 RGB 7445136
HEXX #FF0033 HEXX #C91461 HEXX #93278F HEXX #4A2D88
CYMK 095700 CYMK 15100300 CYMK  55900.0 CYMK  9095.00

Breda Red

RGB 255.0.51

HEXX #FF0033 Breda Turquoise Breda Green
CYMK 095700 HEXX  #00B9AD |HEXX  #7FCAES.

CYMK 750400 CYMK 550750

SECUNDAIR

Breda Black Breda Grey

RGB 000 RGB 220.220.220
HEXX #000000 WMEI=04 #DCDCDC
CYMK  0.0.0100 CYMK 00020

Breda Light Grey Breda Wit

RGB 242242242 RGB 00.0.0
HEXX  #F2F2F2 HEXX  #FFFFFF
CYMK 0005 CYMK 0000

Breda Roy:
RGB
HEXX
CYMK

al
051128
#003380

100.85.25.0

Breda Sand

RGB
HEXX
CYMK

230139.78
#EG8B4LE
555750

Breda Steel

RGB 0115151
HEXX #007
CYMK 55.90.00

Breda Orange

RGB 255.94.34
HEXX #FF5E22
CYMK  0.75.85.0




3. Kleur
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4. Stijlelementen

VERDELING

In de visuele communicatie-uitingen kiezen
we altijd binnen de vlakverdeling voor één
dominant stijlelement:

- Rood vlak

- Kleurvlak

- Tekst

- Beeld

De vlakverdeling biedt ruimte en vrijheid
voor bredere toepassingsmogelijkheden.

Het vlak met de drie kruizen blijft een vast
ontwerpelement.

Brandbook Breda

BEELD

TEKST BEELD

EXPLOREBREDA.NL

STAD VAN
VERNIEUWERS
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(Y] 4
EXPLOREBREDA.NL o N
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4. Stijlelementen

VLAKVERDELINGEN:

In de huisstijl wordt gebruik gemaakt van
verschillende beeld/vlak verhoudingen. Dit
wordt toegepast door middel van een vlak
met diagonaal.

De diagonaal volgt altijd de richting van de
linkerzijde van het middelste kruis.

Er kan gespeeld worden met de hoogte van
de kruizen geplaatst op de diagonaal.

GEBRUIK

0. ENKEL BEELD

Op eigen kanalen is de afzender al duidelijk
en is het niet verplicht de kruizen te
plaatsen.

1T/M 3. BEELD > VLAK

De primaire boodschap is gericht op de
campagne. Het vlak met kruizen wordt
ingezet als afzender, zo krijgt beeld de
ruimte.

4. BRANDING

De primaire boodschap is gericht op het
versterken van het merk Breda. Het vlak
met beeldmerk is hier dominant: minstens
50% van de volledige uiting.

Brandbook Breda
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4. Stijlelementen

RESPONSIVE DESIGN

Bij het ontwerpen van de diagonaal is ook
rekening gehouden met verschillende
dimensies van digitale uitingen. Zo is deze
gemakkelijk aanpasbaar aan de omgeving,
en heeft de gebruiker altijd een optimale
ervaring.

Brandbook Breda
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FOTOGRAFIE OM TE VOELEN
ledere dag laten we zien wat
Breda zo'n geliefde, creatieve
en leefbare stad maakt voor
iedereen. Het charmante
centrum, het toegankelijke
karakter, de openheid en de
warmte van de mensen: we
tonen de dynamiek van de
stad en de charme van een
groot dorp. De beelden zijn
niet geregisseerd en laten
zien wat het leven zo heerlijk
maakt in Breda!
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City of moments

FOTOGRAFIE OM TE BELEVEN R fne
Breda staat niet stil, er is genoeg te

beleven en te ervaren. We tonen een mix
van verrassend aanbod, openbare ruimtes
en events. De bruisende horeca, festivals,
het rijke sociale leven en bovenal de
levendigheid. Mensen en interactie staan
centraal. De beelden zijn puur, vol emotie
en tonen de waardevolle momenten (groot
en klein) die het leven in Breda zo bijzonder
maken.




FOTOGRAFIE OM TE ZIEN
Breda onderscheidt zich

door verrassende contrasten,
gebieden, aanbod, culturen,
evenementen en talenten.

We tonen de absolute
hotspots van Breda en laten
zien hoe oud en nieuw,
schoonheid en rafels, stad en
groen naadloos samensmelten
tot de ontmoetingsplek voor
vernieuwers.




5. Beeld

ANIMATIE (IN ONTWIKKELING)

Met animatie wordt gespeeld met beweging
door middel van wisselende vlakverdeling,
beeld en typografie grootte.

EXPLOREBREDA.NL

STAD VAN
VERNIEUWERS

HKae X



6. Huisstijldragers

WEBSITE (IN ONTWIKKELING)

Explorebreda.nl is het merkplatform voor 2ss =

de 4 doelgroepen: bewoners, bezoekers, S R v STUDY | BUSINESSSINVEST
bedrijven en talenten.

xxx SEE&DO  EAT&DRINK ORK&STUDY  BUSINESS&INVEST Qo@ e

” :'(:'} o 5 =0 not th‘e—.q
HILET'S s Tl i
EA - S | [EXPLORE 4@l ==
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We are not the
ordinary people

Read more

We are not




6. Huisstijldragers

SOCIALS
Binnen social media maken we onderscheid _
©
You

tussen onze eigen kanalen (owned) en
kanalen van derden. explorebreda username username usern:

OWNED KANALEN @ Explorebreda :
Op onze eigen kanalen maken we voor

de herkenbaarheid altijd gebruik van de
volgende elementen:

- profielnaam 'explorebreda’

- avatar

- #bredabrengthetsamen

- #explorebreda

9:41 PM

&— Explorebreda ~

674

Posts

Explore Breda

Breda brengt het samen!

Discover the city and their people.
Don't forget to tag us so we can req
#bredabrengthetsamen

explorebreda.nl

Follow

Message

17 Brandbook Breda
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6. Huisstijldragers

SOCIALS DERDEN

Op kanalen van derden worden de
volgende elementen toegepast:

- #bredabrengthetsamen

- #exploreBreda

Aan afbeeldingen wordt het beeldmerk met
een rood vlak toegevoegd.

Brandbook Breda

. indebuurtbreda

. indebuurtbreda

Qv H oQv
@DD Liked by usurname and others @DPD Liked by usurname and others

View all comments View all comments

. indebuurtbreda :

Qv A

@DP Liked by usurname and others



6. Huisstijldragers

Breda maken we samen!
Samen met lokale ondernemers
en initiatiefnemers ontwikkelen
we producten om te dragen, te
gebruiken of om weg te geven.

19 Brandbook Breda
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6. Huisstijldragers

CITYDRESSING

Om lokale initiatieven, evenementen
en ondernemers uit te lichten,
werken we regelmatig met
campagnes. Deze zijn niet alleen
online te vinden, maar zijn ook te
spotten in de straten, als posters en
op digitale borden!

Brandbook Breda
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COLOFON

Dit huisstijlhandboek is een uitgave van Breda
Marketing in samenwerking met

het Breda Marketing Design Team.

Niets uit deze uitgave mag geheel of gedeel-
telijk worden verveelvoudigd, opgeslagen in een
geautomatiseerd gegevensbestand of openbaar
worden gemaakt, op welke wijze dan ook, zonder
schriftelijke toestemming van de uitgever.

© 2022 Breda Marketing.
Onder voorbehoud van alle rechten.

AAN DIT HUISSTIJLHANDBOEK WERKTEN MEE:
Dabbe van den Brand (fotografie)
Jelle van Dun (motion)

Daan van den Eeden (web design)
Liek van Egmond (grafisch ontwerp)
Sjoerd Mossou (copy)

Berry van Nes (copy)

Evy van Nispen (fotografie)

Floris Oosterveld (fotografie)

Yurr Rozenberg (grafisch ontwerp)
Marty Schoutsen (grafisch ontwerp)

MET GEBRUIK FOTOGRAFIE VAN:
Mural by Zenk One PHOTED by Edwin Wiekens,
Ron Machielsen i.o.v. BredaPhoto, The Green Submarine

IN OPDRACHT VAN:
Hildegard Assies en Joyce Wijnen
namens Breda Marketing

Breda Marketing
Stadserf 2
4811 XS Breda

Heb je suggesties? Mail dan naar
marketing@bredamarketing.nl




