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HET VERHAAL
VAN BREDA

01 GRENZELOOS
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HET VERHAAL
VAN BREDA

02 GROEN
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HET VERHAAL
VAN BREDA

03 GASTVRIJ
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{

EN ELKAAR, BRENGEN WIJ
DENKERS EN DOENERS SAMEN,
OM ZO HET PROFIEL VAN DE

STAD BETER ZICHTBAAR EN VOOR NU
VOELBAAR TE MAKEN EN VOOR
DE VOLGENDE

GENERATIES



VOOR WIE DOEN WE DIT?

BEWONERS
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VOOR WIE DOEN WE DIT?




VOOR WIE DOEN WE DIT?




VOOR WIE DOEN WE DIT?




HOE MAKEN WE IMPACT
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HOE MAKEN WE IMPACT
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SAMEN BREDA
AAN DE WERELD
TONEN

O1 EXPLORE BREDA
BREDA BRENGT HET SAMEN
SMAAKMAKERS
DIGITALE PLATFORM
CITY HOSPITALITY

CITY DRESSING & WAYFINDING
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EXPLORE BREDA

O

Deze route laat de Bredase ondernemers Samen met en voor de
creativiteit van Breda zetten we in de etalage. stad maken we impact.
zien.
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SAARBARBAARS

ALGORITHMIC PERFUMERY

BRACK
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PLAN 2023

Verdubbelen van partners
Een nieuwe route

Toegepaste tech implementeren
door middel van app

Twee merkcampagnes




OPTIMALE (MERK)BELEVING
FACILITEREN EN BIJDRAGEN

AAN HET ACTIVEREN VAN
DE DIGITALE STRATEGIE




LEUKER, SLIMMER

& WAARDEVOLLER

Meerdere routes
met poi’s

Slimme push
functionaliteiten

Gepersonaliseerde
content

Data verzamelen

o
c

Real-time locatie
tracking

Navigatiehulp

Onderdeel van grotere
digitale platform

Luisteren naar de
behoefte
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SAMEN BREDA
AAN DE WERELD
TONEN

EXPLORE BREDA
BREDA BRENGT HET SAMEN
SMAAKMAKERS
O4 DIGITALE PLATFORM
CITY HOSPITALITY

CITY DRESSING & WAYFINDING
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DIGITALE PLATFORM

VERZAMELEN ACTIVEREN
— VERBINDEN
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GEPERSONALISEERDE CONTENT
NAAR DIVERSE DOELGROEPEN VIA
VERSCHILLENDE KANALEN

R J Ry¢eX




EN ONDERTUSSEN...

(¢

@welkominbreda

facebook.com/welkominbreda

welkominbreda.nl &
bredamarketing.nl
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SAMEN BREDA
AAN DE WERELD
TONEN

EXPLORE BREDA
BREDA BRENGT HET SAMEN
SMAAKMAKERS
DIGITALE PLATFORM

O5 CITY HOSPITALITY

CITY DRESSING & WAYFINDING
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CITY HOSPITALITY
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BEAMS
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HOE MAKEN WE IMPACT
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SAMEN
PROGRAMMA
MAKEN

BINNENSTAD

02 CULTUUR
REGIO
TOERISME & LEISURE
TALENTEN

EVENEMENTEN
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Het grootste verhaal van Breda opnieuw verteld

Erfgoed en geschiedenis als de inspiratie voor de
stad van vandaag en morgen

De bron voor de Bredase mentaliteit van vandaag

& & w

b SV ¢



AMBITIE

Oude trots omzetten in Versterken van Breda als showcase voor
nieuwe trots samenwerking binnen erfgoed & cultuur &

en buiten Breda innovatie




PROGRAMMA VAN EN VOOR DE STAD
VOORJAAR

-

BLIND FLOOR

S

NASSAU EXPO

NIEUWE WEBSITE



PROGRAMMA VAN EN VOOR DE STAD
NAJAAR

& 1 T

RENE VAN HISTORISCHE BLIND WALLS
KILOMETER CONCORDIA

&

POPMONUMENT

CHALON EXPO




SAMEN
PROGRAMMA
MAKEN

BINNENSTAD
CULTUUR
REGIO

04  TOERISME & LEISURE
TALENTEN

EVENEMENTEN
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WORLD LEISURE CONGRES 25

Aanjagen van duurzaam en vernieuwend aanbod Breda.

° Vanuit de hele wereld komen leisure professionals naar
Nederlands om elkaar te ontmoeten en kennis uit te
wisselen over ‘leisure for a better society’.

e BUas, World Leisure Organization en Gemeente
Rotterdam verbinden professionals vanuit onderwijs,
overheid en industrie.

2023; ontwikkeling van stadsbrede visie en strategie in
lijn met het merk Breda.
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HOE MAKEN WE IMPACT
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SAMEN DE STAD
SLIMMER MAKEN

DATA DASHBOARD

DOELGROEP PANEL
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DATA DASHBOARD

o Verzamelen

Research
Doelgroep panel
Analytics

e Organiseren & analyseren )

Structureren & concluderen

0 Visualiseren

Dashboard



VERRIJKEN VAN DATA VAN DE STAD

Hoeveel bootjes varen er
Hoeveel bezoekers aan over de singel?

het theater?

Hoeveel bezoekers

Hoeveel nieuwe winkels hebben we in de regio?
openen er in Breda?

Hoeveel personen slapen
Hoeveel talenten er in Breda?

studeren er jaarlijks af?

Hoeveel personen gaan

Hoeveel startups N
er jaarlijks naar NAC?

per jaar?









